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Neues Fortbildungsprogramm: Munich Business School macht Sportartikel-
branche fit fiir die Digitalisierung

Miinchen, 3. August 2021 — Am 28. September startet an der Munich Business School (MBS)
erstmalig der neu konzipierte berufsbegleitende Lehrgang zum Digital Sports Business Ma-
nager, um die Sportartikelbranche beim Weg in die digitale Transformation aktiv zu unter-
stiitzen. Das Fortbildungsprogramm wird in Kooperation mit dem Bundesverband der Deut-
schen Sportartikel-Industrie e.V. (BSl), der Sportartikelzeitschrift SAZsport und dem Bera-
tungsunternehmen The Retail Performance Company durchgefiihrt.

Die Digitalisierung hat mittlerweile und nicht zuletzt bestarkt durch die COVID-19 Pandemie Einzug
in unser aller Leben und Arbeiten erhalten. Auch fir die Sportartikelbranche erdéffnet die Digitalisie-
rung die Chance, bestehende Geschéaftsmodelle weiterzuentwickeln und sich fur eine erfolgreiche
Zukunft aufzustellen. Dass insbesondere in vielen mittelstandischen Unternehmen der Sportbran-
che diese Mdglichkeiten bislang haufig noch ungenutzt bleiben, liegt oftmals nicht in der mangeln-
den Anerkennung der Digitalisierung als Notwendigkeit begriindet, sondern vielmehr in der fehlen-
den Expertise. Haufig verfligen Mitarbeiter*innen und auch Fihrungskrafte nicht tGber die nétigen
Fahigkeiten, um den vollen Umfang der Digitalisierung zu verstehen, kreativ und innovativ mit de-
ren Chancen und Herausforderungen umzugehen sowie nutzbringend fir ihr Unternehmen einset-
zen zu kdnnen.

Kooperation mit dem BSI, SAZsport und The Retail Performance Company

Genau an diesem Punkt setzt die Munich Business School mit ihnrem neuen Fortbildungsprogramm
zum Digital Sports Business Manager an. In sechs Modulen bauen die Teilnehmer*innen ihre Digi-
talisierungskompetenz auf bzw. aus, indem sie zugeschnitten auf die Sportartikelbranche bewahrte
Tools, Methoden und Best Practices an die Hand bekommen, um nach erfolgreichem Kursab-
schluss den digitalen Wandel im eigenen Unternehmen voranzutreiben. Konzipiert wurde der Lehr-
gang in Zusammenarbeit mit dem Bundesverband der Deutschen Sportartikel-Industrie e.V. (BSI),
dem Fachmagazin fir Sport- und Outdoor-Handel SAZsport sowie dem Beratungsunternehmen fir
kundenzentrierte Transformation The Retail Performance Company. ,Die Idee, einen flr die Sport-
artikelbranche zugeschnittenen Ausbildungslehrgang anzubieten, wurde bereits im Herbst 2020 un-
ter dem Eindruck der Verhaltensveranderungen der Pandemie geboren®, sagt BSI-Geschéaftsfihrer
Stefan Rosenkranz. ,Vor allem im Bereich der Digitalisierung haben wir in unserer Branche noch
viel Potenzial im Sinne der Optimierung von Marktprozessen wie CRM oder Social-Media-
Kommunikation.®

Der Lehrgang zum Digital Sports Business Manager nimmt unterschiedliche Aspekte der Digitalisie-
rung in den Sportbranche in den Blick. Wahrend es im ersten Modul darum geht, einen Uberblick
Uber Digitalisierungsprozesse im Sportartikelmarkt zu gewinnen, fokussieren sich Modul 2 und 3
auf digitale Geschaftsmodelle im Sportbusiness sowie professionelles Datenmanagement. Gestarkt
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mit diesem Wissen erarbeiten die Teilnehmer*innen im Anschluss anhand eines Prototyps ein neu-
es digitales Geschéaftsmodell fur ihr Unternehmen bzw. ihren Fachbereich und lernen, mittels agilen
Transformationsmanagements wichtige Stakeholder*innen von ihrer Vision zu Uberzeugen. Am En-
de des Lehrgangs werden alle gelernten Inhalte in einer digitalen Roadmap zur Digitalisierung ge-
bindelt. Mit einem individuellen 100-Tage-Plan sind die Lehrgansabsolvent*innen in der Lage, die
erarbeitete Strategie umzusetzen und ihr Unternehmen in die digitale Zukunft zu flhren.

Umfassendes Know-how zur Implementierung des digitalen Wandels in der Sportartikel-
branche

Die Lehrgangsleitung Ubernehmen MBS-Professor fur Internationales Management Dr. Heiko Seif
und Christoph Kunz, Griindungspartner von The Retail Performance Company. Heiko Seif, der ab
September auch die Studiengangsleitung fiir das Masterprogramm Sports Business and Communi-
cation an der MBS Ubernimmt, freut sich auf die Durchfihrung des Lehrgangs: ,An der MBS kom-
men fundierte Forschung und relevante Praxiserfahrung zusammen. Ich bin stolz und freue mich,
dass unser Weiterbildungsangebot nun auch ein Programm fir kleinere mittelstandische Unter-
nehmen in der Sportartikelbranche umfasst und wir auf diese Weise, der digitalen Transformation
einen weiteren Schub verleihen kénnen. Alle Fihrungskrafte aus dem mittleren und oberen Ma-
nagement der Sportartikelbranche, die ihre Digitalisierungskompetenz vertiefen und den digitalen
Wandel in ihrem Unternehmen vorantreiben und intensivieren mdchten, sind herzlich willkommen!®

Uber die Munich Business School

Die Munich Business School (MBS) bildet als erste private Hochschule Bayerns seit ihrer Griindung
im Jahr 1991 verantwortungsbewusste Fach- und Fuhrungskrafte fir Wirtschaftsunternehmen aus.
Als staatlich anerkannte und vom Wissenschaftsrat akkreditierte Hochschule gehort die MBS zu
den besten Wirtschaftshochschulen Deutschlands und erreicht in allen relevanten Rankings kon-
stant Top-Platzierungen. Internationalitét, Praxisbezug und ein starkes Netzwerk — das sind zentra-
le Bestandteile des Curriculums der Bachelor-, Master- und MBA-Studiengénge sowie des DBA-
Programms und des Weiterbildungsangebots im Bereich Executive Education an der MBS.

Pressekontakt

Munich Business School
Wiebke Lehnert

Elsenheimerstralle 61
D-80687 Miinchen

Munich Business School GmbH Phone +49 89 547678-0 Geschiftsfiihrung: Amtsgericht Miinchen - HRB 22 7753
Staatlich anerkannte private Hochschule Fax +49 89 547678-29 Prof. Dr. Stefan Baldi Finanzamt Aschaffenburg

ElsenheimerstraRe 61 info@munich-business-school.de Diplom-Okonomin Silvia Semidei Steuer-Nr.: 204/116/41679
D-80687 Munich www.munich-business-school.de USt-ID: DE188210524



https://www.munich-business-school.de/master/master-sports-business-and-communication
https://www.munich-business-school.de/master/master-sports-business-and-communication
https://www.munich-business-school.de/executive-education

Munich Business School

University of Applied Sciences

Tel.: 089 547678-210
Fax: 089 547678-29

E-Mail: Wiebke.Lehnert@munich-business-school.de
Web: www.munich-business-school.de
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